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Przedmiot: Promocja i marketing w edukacji artystycznej Kod
przedmiotu:
Koordynator dr hab. Malgorzata Okupnik Punkty ECTS: | 2
przedmiotu:
Status przedmiotu: obieralny Rodzaj zajeé: Tlo$¢ godzin: 30
Wydzial: Wydzial Kompozycji, Dyrygentury, Wokalistyki, Teorii Kierunek: Edukacja artystyczna w zakresie sztuki muzycznej
Muzyki i Edukacji Artystycznej
Specjalnosci: - edukacja muzyczna, Profil studiow: ogoblnoakademicki
Forma studiéw: stacjonarne drugiego stopnia Jezyk: polski
POZIOM STUDIOW:
Semestr |: Semestr Il: | 30, zal. K, 2 ECTS Semestr I11:
Semestr 1V: Semestr V: Semestr VI:
Prowadzacy zajecia dr hab. Malgorzata Okupnik

Celem zaje¢ jest wyposazenie uczestnikow w wiedze 1 umiejetnosci z zakresu marketingu i animacji kultury, promowania kultury

Cele i zaloZenia przedmiotu : .
muzycznej w spoteczenstwie.

Wymagania wstepne Niezbedna jest orientacja studentéw w zyciu kulturalnym i polityce kulturalnej panstwa, kompetencje z zakresu wiedzy o kulturze.
TRESCI PROGRAMOWE PRZEDMIOTU '5(')322?2
Semestr |
Semestr 11 30
1. Rynek kultury 1 edukacji artystycznej — specyfika (rodzaje podmiotow, odbiorcoéw, oferty). 4
2. Zrodta finansowania dziatalno$ci artystycznej. 4
3. Marketing w edukacji artystycznej. 4
4. Instrumenty marketingowe w edukacji artystycznej (strategie: produktu, ceny, dystrybucji, promocji). 6
5. Formy promocji, ich charakterystyka i przyktady. 6
6. Projektowanie dziatan artystycznych. 6
Semestr 111

Kod | EFEKTY KSZTAL.CENIA PRZEDMIOTU Efekt

efektu ksztalcenia




w obszarze

ksztalcenia
Wiedza (W) W03 posiada ogolny zakres wiedzy dotyczacy badan teoretyczno-naukowych A2_W03
A2 W05
U08 posiada umieje¢tnos¢ przygotowania i realizacji r6znego rodzaju projektow artystycznych i edukacyjnych, posiada | A2A_U04
Umiejetnosci zdolno$¢ do podjecia w przysztosci roli organizatora lub menedzera
V) U12 potrafi przygotowac i zaprezentowac obszerne wypowiedzi zZ wykorzystaniem srodkow multimedialnych na A2A_U06
temat szeroko rozumianej sztuki i jej promocji A2A U07
Kompetencje KO5 posiada umiejetnos¢ wlasciwej oceny prezentacji artystycznych i sposobdéw promocji innych wykonawcow itd. A2A K04
spoteczne (K) -
wyktad problemowy
Met((a(;yv\l,(;;g:’llj)e L gzlljzg lz((;)?:azfr??;;gjriiltimedialnq wybranych zagadnien

prezentacja nagran CD i DVD

analiza (studium) przypadkow

inne metody stosowane przez prowadzacego

. i . . Nr efektu
Wymagania koncowe — zaliczenie roku, forma oceny
Metody weryfikacji efektow ksztalcenia orojekt, prezentacja Wo3 | Uos
kontrola przygotowanych projektow Ul2 | K05

Forma i warunki
zaliczenia
przedmiotu

Warunki zaliczenia:

Zaliczenie przedmiotu uwarunkowane jest uczg¢szczaniem na zajecia (kontrola obecno$ci) oraz osiggnieciem
wszystkich zalozonych efektow ksztatcenia (w minimalnym akceptowalnym stopniu — w wysokosci powyzej 50%).

Warunki egzaminu:

Ilo$¢ godzin: Punkty ECTS:
Przedmiot realizowany przy bezposrednim udziale nauczyciela Zajecia dydaktyczne 30 2
akademickiego Konsultacje 2
Suma 32
Semestr |
Ilo$¢ godzin samodzielnej pracy studenta w czasie trwania przedmiotu Semestr |1 10
Semestr 111




| Sumaryczny naklad pracy: |

10
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